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Erfolgsfaktor MENSCH - sl
die Winzerpersonlichkeit im Fokus des Marketing HUNSROCK

13:00 Uhr Get together und Registrierung

13:30 Uhr BegriufSung
Michael Lipps, Leiter des DLR Rheinhessen-Nahe-Hunsriick

13:40 Uhr GruBwort des Ministeriums (MWVLW)
Staatssekretar Andy Becht

14:00 Uhr Einflhrung ins Thema

Bernd Wechsler, Kompetenzzentrum Weinmarkt & Weinmarketing Rheinland-Pfalz

14:10 Uhr Personlichkeit als Schlissel zum Erfolg im Weinmarkt
Michael Berger, das team, Heidesheim

14:55 Uhr Dr. Loosen - WorldWideWinemarketing by Personality

Thomas Loosen, Gebrider Loosen GmbH, Bernkastel-Kues
15:40 Uhr Pause

16:00 Uhr MARKE. MACHT. MARKT.
Gerhard Fischbach, 4livingbrands, Gerlingen

16:45 Uhr Talkrunde
Theresa Breuer, Christina Fischer, Christoph Hammel
Moderation: Bernd Wechsler

17:45 Uhr Abschluss mit Wein 24 MARKETINGTAG
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DREl ENTSCHElDENDE FRAGEN ZUR LANDLICHER RAUM
MARKENPOSITIONIERUNG onsrock

1. Was will ich anbieten?
Welche Produkte? Welche Serviceleistungen?

24. MARKETINGTAG
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ALLE JAHRE WIEDER ...

DIEMSTLEISTUNGSZENTRUM
LANDLICHER RALIM
RHEIMHESSEMN-MAHE-
HUNSRUOCK

HAMMELS Gl

\TBURGUNDER

Weingut Hammel

Weinstrate Sid 4, 67281 Kirchheim
T:+49(5350) 86401, info@weinhammel de
wennweinhammel de

Ab-Hof Verkauf: Mobis Fr8 18.30 Unr Sa9 18UR,
So13-16Uhr

Kellermeister:Chiristoph Hammel

Ansprechparter. Christoph Hammel
Flaschen/Hektar:500.000 (0% weif, 50% rot) 63 ha

hristoph Hammel scheint zuweilen der
Schalk im Nacken zu sitzen, etwa beim

A pinkfarbenen »Punk «-Rosé, oder wenn
er das Ende der »Licbfranenmilch« in den Re-
galen des Discounters zum Anlass nimmt, zu
einer hochwertigen Neuinterpretation der ver-
rufenen Marke anzusetzen. Daneben stchen

aber auch Weine, die cinfach nur gutes Winzer-
handvwerk sind - und die es uns genau darum
angetan  haben:  strukrurierter  Riesling,
schmatziger Sauvignon, viraler Miller Thur-
gau und Griiner Veltliner aus dem Holzfass.
Die Familie macht iibrigens seit 1723 Wein —
und das heute wohl besser denn je.

90 2015 »Halbstiick«
Griiner Veltliner trocken

Feiner Duft mit sensitel gesetzter Taastwirze und kier

Gelbfrucht

88 2015»GroBe Tradition«
Milller-Thurgautrocken

Pfefferund aufschimmernde Mineralk. Der Frischeam

88

Trabhalt. Sefrgut! 125Vl %, V. €€

o .
Sauvignon Blanc trocken

%0 i
Rieslingtrocken
Lasstuns an den Morgenta ener Frinlingswiese erinnern,

88 i
Spatburgunder trocken

der reiich
ein paar Ztrusfriichte assstieren. Zarte Fruchtsieim
reifen Fruchikern Zeig: bialer federndenrische
auch gengend it 14 VoL %, DY, 68

89 2015 »Collage« Sauvignon Blanc trocken
CassisbLite Brennnessel und Stachelbeere im sorten-
Karen Bukett, Munterer Auftakt,Gleichfalls zupackende

87 Wine Punketr.
87 2015»Liebfraumilch« MT/GS/SA

85 2015»Sophie Helene Petit Blanc«
trocken MT/GS/WB/SA

Lange.125 Yol %,0V, €

88 2015»Cuvée Mariage« trocken CH/WB

Offenes

iiner Velt
WeiBer Pfeffer und Bachminze im Bukett Fruchti

Orangen, Mandarinen und Ananas erinnert. Geradlinig.ohne
Fis

Spielaus Frucht, wernerkla

Druckund Fille auf 12,5 Vol %0V, 125Vl %0V,

Rotwein < Roséwein

DEUTSCHLANDS BESTE WEINﬁﬁTER = VERKOSTET = BEWERTET « GASTHAUSTIPPS

« Weilwein  « Sifiwein falstaf-Tipp

=
=
=
[

GOLD

WeinGuide
Deutschland
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DREl ENTSCHElDENDE FRAGEN ZUR LANDLICHER RAUM
MARKENPOSITIONIERUNG onsrock

1. Was will ich anbieten?
Welche Produkte? Welchen Service?

2. Wer sind meine Kunden?

Welche Zielgruppen? Welche Markte? Welche Absatzwege
nutze ich?
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LAMDLICHER RALIM

ZIELGRUPPEN FUR DEUTSCHEN WEIN donseock

A
Soziale

Lage:

hoch

mittel

- LA L1d l'_“" "-?'-‘--t“...‘ s b,
i -
niedrig i
......................... 5
Generations | ,Kriegs- und Nach- «Modernisierungs- und <Lostmodeme ~Global and Digital
-lage: kriegsgeneration™ Wertewandel-Generation™ Generation™ Generation”
Altersschwer- 75+ Jahre 45— 75 Jahre 25 — 45 Jahre - 25 Jahre
punkte:
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MULTICHANNEL-MARKETING
— RIESIGE HERAUSFORDERUNG
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Mit unsérem .
AMAZON WEINBE

rinnsm r_:e_na;rush nchtigen Wain

TRENDIGE WEINE IM AMAZON WEINBLOG MIT CAPTAINCORK.COM

- NSk he

Bildquelle: www.deutscheweine de B 24 MARKETINCTAG
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DREl ENTSCHElDENDE FRAGEN ZUR LANDLICHER RAUM
MARKENPOSITIONIERUNG onsrock

1. Was will ich anbieten?
Welche Produkte? Welchen Service?

2. Wer sind meine Kunden?

Welche Zielgruppen? Welche Markte? Welche Absatzwege
nutze ich?

3. Was ist mein Alleinstellungsmerkmal?
Warum soll ein Kunde ausgerechnet bei mir kaufen?

Wodurch unterscheidet sich mein Angebot vom
Wettbewerb?

Was macht mich und meine Produkte einzigartig?
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Steve Jobs

1955-2011

Stay hungry
Stay foolish

Steve Jobs

http://socialvani.com
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HUNSRUOCK

http://www.falz.net
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HUNSROCK

Bildquelle: Miinchner Merkur 24 WEINMARKETINGTAG
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|NTERESSANTES THEMA LANDLICHER RAUM
G E N E RAT' O N SW ECHS E L RHEINHESSEN-NAHE-
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Bildquelle: www.hipp.de
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WAS DRAUFSTEHT IST AUCH DRIN!

HUNSRUOCK

(HARDONNK!

Bildquelle: www.blackprint.de
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WAS DRAUFSTEHT IST AUCH DRIN!

HUNSROCK

Bildquelle: www.markusmolitor.com
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RHEINHESSEN-NAHE-
HUNSRUCK
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Bildquelle: deineweinheimat.de
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DAS BILD DER WINZERIN, DES WINZERS
HAT SICH GEWANDELT

HUNSROCK

JUWE

JULIANE ELLER
EINE

Bildquelle: www.hawesko.de
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DIENSTLEISTUNGSZENTRUM

OSTERREICH SUCHT DEN TOP WINZER ocnsesTINGS:
- DlE JURY RHEINHESSEN-NAHE-

HUNSRUOCK

Bildquelle: Puls 4 24, MARKETINGTAG
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WELCHE QUALlTATEN BRAUCHT MAN LANDLICHER RAUM
|N UNSEREM SHOWG ESCHAFT? RHEINHESSEN-NAHE-

HUNSRUOCK

Bildquelle: Puls 4 24, MARKETINGTAG
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Rheinland-Pfalz
LAMDLICHER RALIM

Erfolgsfaktor MENSCH - sl
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Persdnlichkeit als Schltssel zum Erfolg im Weinmarkt
Michael Berger
das team, Heidesheim
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Erfolgsfaktor MENSCH - sl
die Winzerpersonlichkeit im Fokus des Marketing HUNSROCK

Dr. Loosen - WorldWideWinemarketing by Personality
Thomas Loosen
Gebriuder Loosen GmbH, Bernkastel-Kues

Bildquelle: http://schiller-wine.blogspot.de (Aufnahme: Riesling Rendevouz, Seattle) 24 MARKETINGTAG
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Erfolgsfaktor MENSCH - ST
die Winzerpersonlichkeit im Fokus des Marketing HUNSROCK

KOMMUNIKATIONS-PAUSE
Besuchen Sie die Aussteller im Foyer!
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Rheinland-Pfalz
LAMDLICHER RALIM

Erfolgsfaktor MENSCH - sl
die Winzerpersonlichkeit im Fokus des Marketing HUNSROCK

MARKE. MACHT. MARKT.

Gerhard Fischbach
4livingbrands, Gerlingen
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Rheinland-Pfalz DIENSTLEISTUNGSZENTRUM

Erfolgsfaktor MENSCH - LANDLICHER RAUM

RHEINHFSSEN'NAHE'
die Winzerpersonlichkeit im Fokus des Marketing HUNSRUCK

TALKRUNDE:

Theresa Breuer | Weingut Georg Breuer
Christina Fischer | GENUSS Werkstatt
Christoph Hammel | Weingut Hammel & Cie.
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Erfolgsfaktor MENSCH - sl
die Winzerpersonlichkeit im Fokus des Marketing HUNSROCK

Dank den Sponsoren!

sup SOPPE€  MUNSTER

+partner druck  design

das deutsche
weinmagazin

Mq rkt

ﬁ“@%ﬂ
o EEEH oo

GEWA FAHRZEUGBAU

T e« —EWR

Energle auf neuen Wegen

\/\/EIH " 0 CCL Label Trittenhelm GmbH \\m&
hinder & hindor
pefrographic inftferior design 24 MARKETINGTAG
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DANKE AN ALLE KOLLEGEN
&

DANKE FUR IHRE AUFMERKSAMKEIT

EINLADUNG ZUM ABSCHLUSS MIT WEIN!




